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Exportadores brasileiros ainda mantém quase
todo o fluxo de produtos madeireiros para
a América do Norte, mesmo depois da ligao

que a crise proporcionou
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oncentrar os investimentos para

produzir um ndmero limitado de

produtos e as vendas em poucos

mercados pode parecer inicialmen-

te uma boa alternativa, no entan-
to, existe um risco associado a esta decisdo.

Basta lembrar, por exemplo, os investimentos
feitos pela indUstria brasileira de molduras, e que
concentrou o mercado basicamente nos EUA (Es-
tados Unidos da América). A queda do mercado
norte americano teve consequéncias dramaticas
para os produtores de moldura. Alguns, os que
puderam, alteraram a linha industrial e desenvol-
veram novos produtos, mas muitos encerraram
as atividades.

A figura abaixo mostra o destino das expor-
tagBes da industria brasileira de produtos de ma-
deira de valor agregado nos primeiros 10 meses
de 2018.

Em 2018, as exportagdes de portas para a
América do Norte foram de aproximadamente
80% do total. O segundo maior mercado foi a
América Central com 8,5%. A concentragao no
mercado norte americano também foi alta em
pisos engenheirados (78%), pisos de madeira
macica acabados (66%) e especialmente em per-
filados de coniferas (99%). A Europa foi o segun-
do mercado mais importante para piso macigo
acabado (28%) e a América do Sul foi o segundo
mercado para as exportagdes de piso engenhei-
rados (18%).
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A concentragdo de mercado ndo ocorre so-
mente no caso de produtos de valor agregado. As
exportacdes de toras, tanto de coniferas como de
folhosas, sdo extremamente concentradas: 99%
das exportagdes sdo destinadas a Asia, que tam-
bém é ainda o destino de praticamente 100% dos
cavacos de madeira.

No caso de compensados também ocorre
uma concentragdo de mercado, embora ndo tdo
acentuada. Cerca de 50% do compensado de
pinus, e também do compensado tropical expor-
tado pelo Brasil tém como destino a América do
Norte. Cerca de 40% do compensado de pinus
sdo exportados para a Europa.

Os riscos associados a esta alta concentragao
de mercado sdo extremamente elevados. Uma
crise nos EUA, por exemplo, pode reduzir signifi-
cativamente as exportagdes, afetando especial-
mente a industria de produtos de valor agregado,
como ja aconteceu no passado com as molduras.

A estratégia de diversificar o mercado para
produtos de madeira, desenvolvida por asso-
ciagcdes de produtores nacionais, algumas delas
apoiadas pela Apex (Agéncia Brasileira de Pro-
mocao de ExportagBes e Investimentos), apa-
rentemente n3o tiveram o resultado esperado.
Algumas empresas continuam buscando novos
mercados, mas é necessario mais esforgo para
que se desenvolva e consolide novas oportunida-
des, mitigando os riscos associados a atual con-
centragdo em poucos mercados.
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